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METODOLOGJIA

Kompani

82 kompani i’u përgjigjen 

një pyetësori online 

Pyetësori siguroi 

informacion mbi: 

(1)Profili i kompanive 

(2)Eksportet (3)Integrimi

në zinxhirët global të 

vlerës

Konteksti

Në takimin e KI, 29 Tetor 

2021, u diskutua mbi 

potencialet e 

ndërkombëtarizimit të 

NMVM, sfidat dhe 

mundësitë që ofrohen në

vendin tonë, bazuar edhe 

në rezultatet e këtij 

pyetsori

Problemi i Identifikuar

Si mund të incentivohet

integrimi i mëtejshëm I 

NMVM në zinxhirët

globalë të vlerës dhe

rritja e vlerës së shtuar

në eksporte



Profili i kompanive 
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Profili i kompanive 
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28%

43%

10 deri në 14 milionë 5 deri në 10 milionë

deri në 5 milionë më shumë se 14 milionë
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24%

28%

44%

më pak se një vit

nga 1 në 5 vjet

nga 5 në 10 vjet

më shumë se 10 vjet
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Profili i kompanive 
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E përbashket

Të huaj

Vendas
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Profili i kompanive 

4%

9%

10%

16%

18%

22%

22%

Aktivitete të qendrave
telefonike (call center)

Prodhim

Bujqësia, pyjet dhe
peshkimi

Tregtia

Industria Përpunese
(fasonët)

Turizëm

Shërbime
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Nga pozicioni i kompanisë tuaj, cili eshte opinioni ndaj integrimit në zinxhirët
ndërkombëtarë të vlerës (hapja e ekonomisë shqiptare ndaj tregut global):

Challenge 2
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11%
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Nëse jeni në favor të integrimit, cilat jane 3 shtyllat kryesore ku duhet të fokusohet
mbështetja nga ana e Qeverisë në vend:

Challenge 2
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0% 5% 10% 15% 20% 25%

Targetimi i tregjeve të jashtme sipas sektorëve

Tërheqja e investimeve të huaja

Forcimi i kapaciteteve të NMVM, Fusha rregullatore -
Standarded e produkteve/shërbimeve, Targetimi i

tregjeve të jashtme sipas sektorëve

Mjedisi i jashtëm ku vepron NMVM

Fusha rregullatore - Standarded e
produkteve/shërbimeve



Nëse jeni në favor të integrimit, cilat janë
3 shtyllat kryesore ku duhet të 
fokusohet mbështetja nga ana e 
Qeverisë në vend:
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Forcimi i kapaciteteve të NMVM, Fusha
rregullatore - Standarded e…

Targetimi i tregjeve të jashtme sipas
sektorëve

Mjedisi i jashtëm ku vepron NMVM
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Fusha rregullatore - Standarded e
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Turizmi 
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Fusha rregullatore - Standarded e
produkteve/shërbimeve

Targetimi i tregjeve të jashtme sipas
sektorëve

Mjedisi i jashtëm ku vepron NMVM

Industria përpunuese (fasonët)
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Forcimi i kapaciteteve të NMVM, Fusha
rregullatore - Standarded e…

Fusha rregullatore - Standarded e
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Në cilin nga elementët e mëposhtëm keni më shumë nevojë për mbështetje për të 
ndihmuar në integrimin e kompanisë tuaj në tregjet globale:

Challenge 2
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asgjë

tjeter (ndihmë financiare, panaire, e-commerce)

këshillim financiar

mbështetjen në menaxhim (p.sh. udhëzime për
planifikimin e biznesit dhe atë financiar, marketing)

mentorimi dhe trajnimet, të cilat përfshijnë
mbështetjen teknike (p.sh. mbi standardet e cilësisë
ose reduktimin e humbjeve, menaxhim risku, kërkim

tregu),



Në cilin nga elementët e mëposhtëm
keni më shumë nevojë për mbështetje
për të ndihmuar në integrimin e 
kompanisë tuaj në tregjet globale:

Challenge 2
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këshillim financiar

mentorimi dhe trajnimet, të cilat
përfshijnë mbështetjen teknike (p.sh.

mbi standardet e cilësisë ose
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udhëzime për planifikimin e biznesit

dhe atë financiar, marketing)

Turizmi
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A është kompania juaj pjesë e rrjetit ndërkombëtar të vlerës,  produkte shërbime
të eksportuara jashtë vendit):

Challenge 2
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0% 10% 20% 30% 40% 50%

Nuk dua të jem pjesë e rrjetit ndërkombëtar të
vlerës

Pavarësisht dëshirës, kompania nuk ka mundësi
të tilla

Po

Jo



Nëse kompania juaj është pjesë e rrjetit ndërkombëtar të vlerës,  (produkte shërbime të 
eksportuara jashtë vendit) Lutem specifikoni Si:
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50%
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Investime direkte jashtë vendit

Eksportues në tregje më të largëta

Eksportues në rajon

Eksportues indirekte (nëpërmjet një agjenti/kompanie tjetër
jashtë kompanisë)



Nga faktorët e mëposhtëm, cilat mund të konsiderohen 3 pengesat kryesore në
zgjerimin e aktiviteteve të kompanisë drejt eksporteve:
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Kapacitetet e Teknologjisë së Informacionit dhe
Komunikimit në kompani

Inovacioni në kompani – teknologji etc

Aftësitë/Mendësia  manaxheriale në kompani

Eksperienca në eksporte e kompanisë

Madhësia e kompanisë dhe produktiviteti

Burimet e kufizuara financiare



Nga faktorët e mëposhtëm, cilat mund të 
konsiderohen 3 pengesat kryesore në
zgjerimin e aktiviteteve të kompanisë drejt
eksporteve:
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Kapacitetet e Teknologjisë së
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Turizmi
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Nga faktorët e mëposhtëm, të lidhur direkt me kompaninë tuaj cilët mund të 
konsiderohen 3 pengesat kryesore në integrim në zinxhirët ndërkombëtar të 
vlerës:
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0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Pronësia (e kompanisë) e huaj

Aftësitë menaxheriale

Inovacioni dhe Teknologjia në kompani

Disponueshmëria e forcës së punës

Cilësia e Forcës së punës të kompanisë

Mungesa në informacion mbi tregjet e synuara nga
kompania

Konkurrueshmëria në tregjet e synuara nga kompania
(Standardi, procedura, tarifa etj)



Nga faktorët e mëposhtëm, të 
lidhur direkt me kompaninë tuaj
cilët mund të konsiderohen 3 
pengesat kryesore në integrim
në zinxhirët ndërkombëtar të 
vlerës:
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Nga faktorët e mëposhtëm të lidhur indirekt me kompaninë tuaj, cilët mund të 
konsiderohen 3 pengesa kryesore në integrim në zinxhirët ndërkombëtar të vlerës: 
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Nga faktorët e mëposhtëm të lidhur indirekt
me kompaninë tuaj, cilët mund të 
konsiderohen 3 pengesa kryesore në
integrim në zinxhirët ndërkombëtar të vlerës: 
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Cilat mund të konsideroni si tregje me potencial zgjerimi për kompanitë shqiptare:
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Cilat mund të konsideroni si tregje me 
potencial zgjerimi për kompanitë
shqiptare:
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